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Logistik-Themen auf dem Messestand

Wie werden Themen einer Logistik-Messe auf den Messestianden gestalterisch prasentiert und inszeniert?

Text: Ingrid Wenz-Gahler

Jede Messe hat ihre eigenen Themen,
Funktionen und ihre ganz spezielle Besu-
cherstruktur, auf die Messeverantwortli-
che, Messegestalter und Messebauer rea-
gieren mussen. Eine Industriemesse ist
anders als eine Konsumgutermesse, eine
Kunstmesse anders als eine Weinmesse.
In diesem Beitrag habe ich eine Logistik-
Messe ausgewahlt. Hier geht es im Ange-
bot um Foérder- und Lagertechnik, um
Lager- und Betriebseinrichtungen, Pro-
duktionssteuerung, Versand und Trans-
port, um die Software dieser Bereiche, um
Umwelttechnik, Recycling und Entsor-
gung, aber auch um Themen wie Bera-
tung, Planung, Informations- und Kom-

munikationstechnik, E-Commerce u. v. a.

WIE WERDEN SOLCHE THEMEN
GESTALTERISCH UBERSETZT?

Wer Maschinen und GroRgerdte zeigen
will, braucht Platz. Da mein Fokus auf
kleineren Messestanden bis max. 150 m?
liegt, kébnnen Unternehmen, die auf sol-
chen Standen ausstellen, nur kleinere Ge-

@ GFS - Vernetzung iiber LAN @ Mie-
bach Consulting mit multimedialer
Kommunikation @ Pulse Roller von
Kyowa, halboffener Stand, au3en

O Kyowa - Innenansicht des Standes
© SAFELOG mit Signalwirkung

rate vorstellen, wenn Besucher auch noch
auf dem Stand Platz finden sollen. Bei den
gezeigten Praxisbeispielen wie GFS,
Kyowa und auch SAFELOG war dies mog-
lich. Unternehmen, die keine Produkte,
sondern Dienstleistungen anbieten, wie
Unternehmen fur Beratung und Planung
oder Kommunikation und Information,
zeigen ihre Fahigkeiten uber Bildschirme,
Gesprachsrunden, Flyer.

Da diese Messen von vielen technischen,
auch kleinteiligen, Formen gepragt sind,
spielt der Einsatz der Firmenfarbe zur
Wiedererkennung eine grofRe Rolle; auf
abgehangten Bannern, Logos, groRflachig
auf den Standwanden. Zur Information
Uber technische Details wird viel Grafik
eingesetzt, in Form von Schrift und Bild
bis hin zum GroRfoto — wie seit Jahr-
zehnten ublich.

Design wird auf diesen Messen eher
kleingeschrieben. Bei den hier ausge-
wahlten Praxisbeispielen konnte ich gute
Loésungen finden.

WIE KONNEN KLEINE STANDE AUF
SOLCHEN MESSEN AUFFALLEN, UBER-
HAUPT WAHRGENOMMEN WERDEN?

e TFirmenfarben plakativ und groRflachig

einsetzen
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e Einfache Formen grofiflachig fur das
Standdesign einsetzen, vor allem,
wenn die Produkte selbst kleinteilig
sind

e Produktfarben einbeziehen, wenn
diese Signalcharakter haben

e Wertigkeit der Produkte in wertige
Materialien und Farben Ubersetzen

e Materialkontrast aufbauen, um die
Wahrnehmung des Produkts zu stei-
gern (wie bei Kyowa)

e Mit der Lichtgestaltung Produkte her-
vorheben, kein gleichférmiges Licht
wahlen, das alle Informationen und
Formen ,aufsaugt”

o Croffotos, die den Stand vergrofiern

konnen

VERNETZUNG

@ Die zentralen Themen fiir den Messe-
auftritt waren ,TRAKTION - Innovative
Ladetechnik fur Antriebsbatterien” und
NVernetzung Uber LAN". Gestalterisch
wurde das Vernetzungsmotiv aufgegrif-
fen, in Szene gesetzt und in ein grafisches
Netzwerk auf die Hausfarbe Blau uber-
tragen. Dadurch entstand im Stand eine
spharische Atmosphare mit groRem Auf-
merksamkeitswert. Auf dem vorderen

hinterleuchteten Panel, das in den Stand

.niubal.'hs

STRATRGIE - KORTEFT REALSEMING

Fotos: Miiller Messebau, Quandelstaudt, Jérg llligen (2), Tom Gonsior/Miinchen

hineinfuhrte, wurden die wesentlichen
Produktmerkmale als Bullet Points auf
dem Netzwerkmotiv aufgelistet. Die Lade-
stationen und Einzelladegerate wurden
links und rechts von der Theke vor dem
Netzwerkmotiv live vorgestellt. Einzelne
Gerate wurden fur die Messe mit einer
blauen Innenbeleuchtung versehen.
Aussteller: GFS Gesellschaft fir
Stromversorgungstechnik mbH, Gottenheim

Messe: LogiMAT 2018, Stuttgart

Design: Harald Muiller von Miiller Messebau
Grafikdesign: Clemens Vomstein, Freiburg

Messebau: Mtiller Messebau GmbH, March Hugstetten
StandgréBe: 25 m?, 4 m hoch

MULTIMEDIAL UND POLYGONAL

© Miebach Consulting ist eines der groR-
ten Consulting- und Engineering-Unter-
nehmen in der Supply-Chain-Beratung.
Hier geht es um die Uberpriifung der Effi-
zienz von Beschaffungs-, Produktions-
und Distributionsnetzwerken, um die
Leistungsfahigkeit der Lieferketten zu
verbessern.

Auf dem Messestand wurde die multime-
diale Kommunikation des Beratungsun-
ternehmens in die polygonale Formen-
welt des Miebach-Corporate-Designs in
den Firmenfarben Blau-WeiR integriert.
Zentrales Kommunikationselement des
architektonischen Gesamtkonzepts war
ein 4 x 7 Meter grofles LED-Display. Hier
trafen komplexe multimediale Botschaf-
ten auf die klare Designsprache der Archi-
tektur. Schnell erfassbare Image-Aus-
sagen wurden grofzugig inszeniert und
erleichterten den Besuchern den Zugang
zu dem vielschichtigen Thema ,Supply

Chain Consulting”. Funktionales und in
die Architektur integriertes Standmobiliar
unterstrich die offene und einladende
Wirkung des Standes.

Aussteller: Miebach Consulting GmbH, Frankfurt/Main
Messe: LogiMAT 2017, Stuttgart

Design: Quandelstaudt Design GmbH, Frankfurt/Main
Messebau: Fruhen Messebau GmbH + Co. KG, Viersen

StandgréBe: 70 m?

PULSE ROLLER

© Kyowa produziert Komponenten fir
intralogistische Forderanlagen. Das
Standdesign legte den Fokus auf die Pro-
dukte, die sich als Teil eines komplexen
Ubergeordneten Systems der Wahrneh-
mung eher entziehen. Der nach auRen
hin weiRe Stand verdeckte gezielt die
Sicht auf das in Schwarz gehaltene In-
nere, lie aber Blick- und Zugangsoff-
nungen frei. Auf den schwarzen Innen-
wanden benannten grau gedruckte
Schlagworte die Produktvorteile der Expo-
nate. Das auf ein Minimum reduzierte
Farbkonzept wirkte hochwertig und be-
tonte die Produkte, an denen sich wenige
farbige Elemente befinden. Die einzige —
und damit sehr prasent wirkende — blaue
Schrift ist der Firmenslogan auf der dunk-
len Wand hinter der Theke. Die Exponate
wurden auf dicken Holzbohlen aus unbe-
saumter Eiche platziert und kontrastierten
dadurch mit den technischen Produkten.
Eine blendfreie, akzentuierte Beleuchtung
betonte die Farbe des Holzes und lieR die
Produkte prazise wirken.

Aussteller: Kyowa Europe, Leichlingen und Sofia
Messe: LogiMAT 2018, Stuttgart

Design: Jorg llligen Wolf Partner, Wuppertal
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Messebau: Warenwerk GmbH, Wuppertal
StandgréBe: 35 m?, 5 m hoch

SICHERUNG DURCH SIGNALWIRKUNG

@ Das Standdesign wurde bewusst auf
das neueste Produkt des Kunden (die
Produktrange AGV S/M/L) ausgelegt, die
Unternehmensfarben Silber/Gold/Anthra-
zit wurden dafur um die Produktfarbe
Orange erganzt. Am Produkt selbst erzielt
die Farbe - neben Design und Image —
die nétige Signalwirkung zur Sicherung
der ,Fahrerlosen Transportsysteme” im
Betrieb. Die Standgestaltung spielte mit
dieser Intention: Das Orange lenkte den
Blick der Besucher auf sich, blieb aber im
Raum zuruckhaltend. Standaufbau und
Design wirkten kraftvoll und dynamisch,
dem Produktbereich entsprechend, und
gaben den in Aktion gezeigten Produkten
optisch wie real ausreichend Raum. Im
Vordergrund stand immer die wertige
Materialitat, die auch die Wertigkeit der
Produkte tUibersetzte, und die Unfallsicher-
heit, denn der Besucher bewegte sich auf
dem Stand zwischen den selbstfahrenden
Systemen. Ganz im Zentrum stand eine
orangefarbene Teppichinsel, die die Besu-
cher magnetartig in das Zentrum des
Standes zog.

Aussteller: SAFELOG GmbH, Markt Schwaben

Messe: LogiMAT 2017, Stuttgart

Design: Claudia Schlutter und Melanie Beckmann,
Bielefeld

Messebau: Plan2 GmbH, Essen

StandgroBe: 72 m?



